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Eine Organisation ist eine Marke, die eine 
Botschaft hat – möglichst ein Versprechen. 

Es geht ihr gut, wenn sie positive Resonanz 
dafür bekommt.

Durch meine Markenbrille gesehen
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Auf welchem Gebiet seid Ihr vorn?
Wem nützt das etwas? 
Was versprecht Ihr ihnen?
Was unterscheidet Euch von anderen?
Gibt es tolle Geschichten über all das?
Wie wollt Ihr gesehen werden?

Deshalb interessiert mich
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Konzentrieren der Markenessenz 
Formulieren der Corporate Identity
Entwickeln der Bildwelt
Halten des Markenfokus

Meine Beiträge sind
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Herkunft 
USP
Versprechen
Zielgruppen

Mein Blick beleuchtet 
diese Markenbausteine
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